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THE PLACE TO INVEST

L' e- commerce in Cina per le aziende del
settore Benessere

Torino, 16 luglio 2019

Gli ultimi anni hanno visto un aumento della domanda cinese di prodotti di importazione, in particolare quelli per
la cura della persona,; pertanto i canali di distribuzione piu tradizionali sono stati dapprima affiancati e, in taluni casi,
sostituiti dalle grandi piattaforme di vendita online.

L' e- commerce oggi € tra i canali di distribuzione privilegiati e attualmente sta scontando una situazione
oligopolistica da parte delle grandi piattaforme del mondo Alibaba. Queste piattaforme sono generaliste e non
specializzate su filiere in particolare ed il singolo prodotto rischia di non essere adeguatamente valorizzato.

Obiettivo dell' incontro € esplorare e conoscere nuove piattaforme e canali di vendita alternativi,
ugualmente validi, analizzandone vantaggi e criticita.
| prodotti per la cura della persona di maggiore appeal in Cina sono i seguenti:

« Integratori alimentari per sportivi e non;
 Prodotti cosmetici e di profumeria;

« Prodotti per I igiene personale;

* Prodotti per la cura della pelle e dei capelli;
« Prodotti per I infanzia.

Nel corso dell' incontro, le aziende partecipanti potranno:

» Essere aggiornate sui pit recenti sviluppi normativi cinesi in merito all’ importazione di prodotti cosmetici e per la
cura della persona, alla luce delle nuove leggi che si prevede verranno promulgate e rese note entro il mese di
Giugno;

» Conoscere i canali di vendita e le piattaforme e-commerce alternativi a quelli ad oggi piu diffusi;

« Essere informate in merito alle piu efficaci e corrette modalita operative di ingresso o rafforzamento della propria
presenza nel mercato cinese, che di norma avvengono tramite la collaborazione con partner/clienti locali
opportunamente selezionati;

« Discutere e condividere tra di loro e con gli esperti di Ceipiemonte esperienze e idee per rafforzare la presenza
piemontese nel mercato cinese;

 Analizzare le proprie esigenze specifiche in un breve momento individuale con gli esperti di Ceipiemonte, al
termine della Tavola Rotonda.

Il moderatore dell' incontro sara I' ing. Alberto Manzone, esperto Ceipiemonte nel settore Salute e Benessere per |l
mercato cinese.
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L’ iniziativa & gestita da Ceipiemonte su incarico di Regione Piemonte e si colloca nell' ambito dei Progetti Integrati
di Filiera - PIF 2017/2019, promossi dalla Regione e finanziati grazie ai fondi POR FESR 2014-2020.

Modalita di iscrizione

La partecipazione é gratuita.
Per aderire occorre cliccare su "Partecipa” e seguire le indicazioni

Le adesioni verranno accolte in ordine di arrivo fino ad esaurimento dei posti disponibili e verra data priorita alle
aziende appartenenti al PIF Salute e Benessere.

Scadenza adesioni: 12 Luglio

Si segnala che l'iniziativa verra realizzata solo in presenza di un numero minimo di imprese partecipanti, sufficiente
a giustificare I'impegno organizzativo.

Per informazioni

Ceipiemonte s.c.p.a.
Via Nizza, 262/int. 56 Polo Uffici Lingotto - 10126 Torino

Team Salute e Benessere
Tel. 0116700623/656/557/685 - fax. +39 0116965456
Emalil. lifesciences@centroestero.org

www.centroestero.org

Stampa
Informazioni utili

e Datainiziativa: 16.07.2019
e Orario: 08:30 - 13:00
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Luogo: NH HOTEL LINGOTTO
Sala: Sala Collaudo

Citta: Torino ( Italia)

Posti totali: 25

Posti disponibili: 6

Posti totali per azienda: 2

Data inizio iscrizioni: 01.07.2019
Orario inizio iscrizioni: 09:00
Data fine iscrizioni: 15.07.2019
Orario fine iscrizioni: 11:00

Allegati
PROGRAMMA

Per informazioni

Centro Estero per I'internazionalizzazione

via Nizza 262 int. 56 - Polo Uffici Lingotto
10126 Torino (TO)

Team Salute e Benessere
Tel. +39 011 6700623/656/557/685
Fax. +39 011 6965456

Email. lifesciences@centroestero.org
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